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PREMESSA 

Il Piano Operativo della Valdichiana Senese per l’anno 2026 è stato redatto in 
linea con il progetto di ambito presentato a valere sul Bando 2025 della Regione 
Toscana “Progetti che ampliano e diversificano l’offerta turistica territoriale a 
supporto della valorizzazione dell’immagine della Toscana”. 

Le azioni previste nel presente Piano sono coerenti con le finalità e le linee di 
intervento del progetto di ambito, pur non coincidendo con le attività e le 
progettualità in esso contenute. Attraverso il progetto di ambito sono state 
programmate azioni di carattere straordinario, tra cui attività di collaborazione 
con quattro ambiti turistici - Terre di Siena, Valdichiana Aretina, Val D’Orcia e 
Amiata - e iniziative di promozione sovra-territoriale, sostenute da risorse 
ulteriori quali, a titolo esemplificativo, Chora Media, Komoot e la Camera di 
Commercio Tedesca. 

Il Piano Operativo 2026 è invece finalizzato allo svolgimento delle attività 
ordinaria gestione e promozione turistica del territorio, con particolare 
riferimento a iniziative quali Valdichiana Eating, la gestione dell’Ufficio 
Informazioni Turistiche, le attività di comunicazione, la partecipazione a eventi 
e iniziative promozionali e lo sviluppo di progetti territoriali. 

Il presente Piano si configura pertanto come strumento complementare 
rispetto al progetto di ambito, garantendo la continuità delle attività turistiche 
della Valdichiana Senese per l’anno 2026. 

1. SCENARIO 

Toscana  

Nei primi nove mesi del 2025 il turismo in Toscana mostra un rallentamento 
rispetto agli anni precedenti, con una lieve contrazione complessiva delle 
presenze (-1,9%), che conferma l’indebolimento del trend di crescita già emerso 
nel 2024. Il dato risente in modo significativo della debolezza della domanda 
domestica, sia regionale sia nazionale, solo parzialmente compensata dalla 
tenuta dei flussi internazionali. 

Il turismo italiano registra una diminuzione più marcata (-2,1%), mentre la 
componente estera evidenzia una crescita molto contenuta (+0,4%), 
insufficiente a sostenere l’andamento complessivo. In particolare, risultano in 
difficoltà i mercati dell’Europa centro-occidentale, soprattutto quelli di lingua 
tedesca, penalizzati da un contesto economico sfavorevole. 
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Sul fronte opposto, si conferma la dinamicità dei mercati extra-europei, con una 
crescita significativa dei flussi provenienti dall’Asia – trainata dalla Cina, che 
supera i livelli pre-pandemia – e buone performance di Nord America, Africa, 
America Centro-Sud ed Europa dell’Est. Tuttavia, la concentrazione della 
crescita su un numero ristretto di mercati rende il sistema turistico regionale 
più esposto a fattori di instabilità. 

Dal punto di vista territoriale, le città e le destinazioni d’arte continuano a 
svolgere un ruolo di traino, registrando incrementi rilevanti delle presenze 
grazie alla forte domanda internazionale. Positivi anche i risultati delle 
destinazioni montane, seppur con incidenze ancora limitate sul totale regionale. 
Le aree collinari mostrano una sostanziale stabilità, mentre le destinazioni 
balneari confermano una fase di difficoltà, con una contrazione significativa 
delle presenze, legata in particolare alla perdita di competitività nei segmenti 
più sensibili al prezzo. 

Le dinamiche dei flussi si riflettono anche sulle tipologie ricettive: tengono e 
crescono le locazioni turistiche brevi e le strutture di fascia alta, mentre 
risultano in forte calo le tipologie tradizionali delle destinazioni balneari 
(campeggi, villaggi turistici, RTA) e l’alberghiero di fascia medio-bassa. 

Anche sul piano occupazionale emerge un rallentamento della domanda di 
lavoro nel turismo, con una riduzione degli avviamenti e una sostanziale 
stagnazione dei saldi occupazionali dopo due anni di crescita. Le destinazioni 
d’arte continuano a mostrare una dinamica più favorevole, mentre negli altri 
ambiti prevale una fase di assestamento. 

Nel complesso, la congiuntura dei primi nove mesi del 2025 restituisce un 
quadro caratterizzato da luci e ombre: da un lato la solidità della domanda 
internazionale extra-europea e il recupero dei mercati asiatici, dall’altro la 
persistente debolezza del turismo domestico e la crescente concorrenza 
internazionale. In questo contesto, emergono con forza le sfide legate alla 
diversificazione dei mercati, all’innovazione dell’offerta, alla digitalizzazione e 
alla sostenibilità come elementi chiave per rafforzare la competitività del 
turismo toscano nel medio periodo. 

Valdichiana Senese 

Per l’ambito Valdichiana Senese, nel periodo gennaio–novembre 2025 si 
registrano complessivamente 512.544 arrivi (dati Regione Toscana). Il 
confronto con lo stesso periodo del 2024 evidenzia una flessione contenuta, 
significativamente inferiore rispetto al dato annuale. 
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Il dato relativo alla permanenza media si mantiene sostanzialmente stabile: i 
turisti soggiornano in media circa 2,5 notti, confermando un comportamento 
di visita in linea con l’anno precedente. 

L’analisi della provenienza dei flussi turistici mette in luce alcune dinamiche. Si 
osserva una riduzione degli arrivi di turisti italiani, in continuità con il trend già 
emerso negli anni precedenti, mentre il turismo straniero mostra una 
sostanziale stabilità rispetto al periodo gennaio–novembre 2024. Questo dato 
conferma la buona capacità della destinazione di mantenere il proprio 
posizionamento sui mercati internazionali, anche in un contesto di 
rallentamento della domanda nazionale. 

Analisi delle presenze turistiche – Val di Chiana Senese 

Nel periodo gennaio–novembre, la Val di Chiana Senese registra una flessione 
contenuta delle presenze turistiche rispetto al 2024. 
Le presenze totali passano da 1.275.367 nel 2024 a 1.249.985 nel 2025, con una 
riduzione pari a circa – 25.400 presenze.  

L’analisi mensile evidenzia un andamento articolato. 

I mesi iniziali dell’anno mostrano segnali positivi: gennaio e febbraio registrano 
un incremento delle presenze rispetto al 2024, indicando una maggiore 
capacità di attrazione nella bassa stagione invernale. La primavera presenta 
invece una dinamica più complessa. Il mese di marzo segna una flessione 
significativa, che rappresenta uno dei principali fattori di riduzione complessiva 
del periodo analizzato. A questo segue una ripresa in aprile, che torna in 
territorio positivo, mentre maggio evidenzia nuovamente un calo rispetto 
all’anno precedente. Nel corso della stagione estiva, l’andamento risulta 
complessivamente stabile. Giugno e luglio mostrano lievi diminuzioni, mentre 
agosto, mese di massima affluenza, registra un incremento delle presenze, 
contribuendo in modo rilevante alla tenuta del risultato complessivo. Il periodo 
autunnale evidenzia una sostanziale stabilità nei mesi di settembre e ottobre, 
con scostamenti minimi rispetto al 2024. Novembre, invece, registra una 
contrazione.   

Nel complesso, l’analisi fino a novembre restituisce l’immagine di un sistema 
turistico che regge bene nei mesi centrali dell’anno e nell’alta stagione, mentre 
le principali criticità si concentrano nei mesi di spalla, in particolare marzo e 
novembre, che risultano determinanti nel saldo finale del periodo considerato. 
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2. I PRODOTTI TURISTICI  

Artigianato di qualità 
 
Il portale dedicato alla promozione dell’artigianato della Valdichiana Senese 
ospita attualmente 22 artigiani del territorio. Le pagine dedicate sono popolate 
da contenuti testuali e fotografici, oltre ai contatti che permettono agli utenti 
di interfacciarsi direttamente con gli artigiani. Nel 2026 verranno riproposte le 
interviste individuali realizzate in sede e si prevede di intercettare nuovi 
artigiani da inserire sul portale; inoltre, le realtà artigiane locali potranno essere 
promosse in occasione di educational. 
 
Turismo al femminile 
 
La Valdichiana Senese proseguirà la propria progettualità sul turismo al 
femminile, con una proposta turistica dedicata a questo particolare target di 
mercato, secondo le linee guida dettate da Toscana Promozione Turistica e 
l’individuazione di nuovi ed efficaci canali di comunicazione e 
commercializzazione.  

Nomadi digitali 
 
Quello della “workation” rappresenta un trend importante in direzione della 
promozione di un turismo responsabile nella destinazione, tanto che, rispetto 
ai nomadi digitali, si può parlare di «nuovi abitanti temporanei delle nostre 
comunità».  
Si tratta di persone consapevoli, particolarmente attente al benessere, alla 
qualità della vita e al proprio impatto. La permanenza media di questa tipologia 
di viaggiatori è nettamente più lunga rispetto al turista medio 
I nomadi digitali vanno alla ricerca di destinazioni accoglienti, contraddistinte 
da comunità vivaci ed inclusive, cercando il dialogo e lo scambio con la 
popolazione residente  
 
Il turismo legato al nomadismo digitale resta uno dei temi della destinazione, 
soprattutto in quei comuni che possono offrire soluzioni residenziali adeguate 
e sono ben collegati tramite connessione internet.  
 
Wedding in Valdichiana  
 
Nel 2026 prosegue l’attività dedicata alla promozione della Valdichiana Senese 
come wedding destination con azioni rivolte ad un pubblico nazionale ed 
internazionale, e nello specifico attraverso:  

 Campagna di comunicazione social e promozione online del portale 
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 Coinvolgimento delle aziende nella promozione sui social  
 
Tali aree assumono un ruolo complementare e sinergico rispetto alle azioni già 
previste, contribuendo al rafforzamento dell’identità territoriale, alla 
diversificazione dell’offerta turistica e alla valorizzazione delle risorse locali, 
materiali e immateriali, della Valdichiana Senese.  
 
3. SOSTENIBILITÀ e MOBILITÀ 
 
Sostenibilità 
 
Negli ultimi anni si è osservato un crescente interesse verso destinazioni 
turistiche capaci di offrire alternative “green” durante il viaggio. Questo 
cambiamento ha portato allo sviluppo di un modello di viaggio differente che 
non si limita alla ricerca di piacere e divertimento (che rimangono elementi 
motivazionali fondamentali), ma punta a creare un arricchimento reciproco 
attraverso la trasmissione e la condivisione di valori positivi, resi tangibili grazie 
alle esperienze vissute.  
 
Per questo, nel corso del 2025 è stato avviato un lavoro di costruzione di 
un’immagine più sostenibile della Valdichiana Senese, sia attraverso un lavoro 
sul portale di ambito Valdichiana Living, che attraverso il progetto 
Valdichiana4Green. 
 
In linea con questo percorso, nel 2026, quindi, si prevede di:  
 

 Proseguire nella costruzione di esperienze e pacchetti turistici 
strutturati sul tema della sostenibilità sul portale di ambito Valdichiana 
Living. Questo con l’obiettivo di costruire gradualmente un’offerta 
commerciale “green” in Valdichiana Senese che sia in grado di valorizzare 
le imprese locali e rispettare le comunità ospitanti, promuovendo un 
turismo più responsabile e consapevole. 

 

 Finalizzare il percorso di collaborazione con Up2You: comunicazione 
dell’attività svolte nel corso del 2025 attraverso la redazione e 
comunicazione di una “relazione di impatto”, ossia di un documento 
ufficiale e trasparente in cui sia presentato lo sforzo dell’agenzia nei 
confronti della sostenibilità (ambientale, sociale ed economo), le 
iniziative adottate nell’anno 2025 e gli aspetti di criticità riscontrati, in 
modo da avviare delle adeguate azioni di miglioramento. 
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 Proseguire con il progetto Valdichiana4Green: sviluppato in risposta al 
bando europeo “Futural - Empowering the FUTure through innovative 

Smart Solutions for rURAL areas”, è un’iniziativa che mira a promuovere 
lo sviluppo rurale nella Valdichiana Senese, valorizzando la sinergia tra 
turismo e filiera agroalimentare. I partner coinvolti sono ACTA srl, 
Ecotrans ONG, Strada del Vino Nobile di Montepulciano e l’Unione dei 
Comuni della Valdichiana Senese. 
In linea con il Green Deal Europeo e la strategia “Farm to Fork”, il 
progetto punta a coniugare sostenibilità e innovazione per affrontare 
sfide come la frammentazione economica locale, la difficoltà di creare 
valore aggiunto per le microimprese agricole e artigianali a conduzione 
familiare, la necessità di costruire un turismo più sostenibile e la 
partecipazione giovanile nei processi decisionali. 
Un elemento centrale del progetto è l’utilizzo di una piattaforma 
tecnologica comunitaria, che sia in grado di offrire supporto alle imprese 
sulle certificazioni ambientali, integrando i settori agroalimentare e 
turistico e facilitando il dialogo tra gli stakeholder. Tra gli strumenti 
digitali previsti figurano il software di certificazione “Valdichiana Going 
Green” e la “Travel Green Map”. 

 
Nel turismo la sostenibilità sarà sempre più un sinonimo di qualità. Avviare un 
percorso per il riconoscimento della sostenibilità ed ottenere la certificazione 
GSTC per la destinazione Valdichiana Senese come destinazione sostenibile 
sarebbe sicuramente un valore aggiunto.  
 
 
Mobilità 
 
Mobilità nel territorio  
 
La fermata dell’AV presso stazione di Chiusi Chianciano Terme rappresenta per 
il territorio della Valdichiana Senese e le aree limitrofe una rilevante 
opportunità di crescita sostenibile, per più ragioni: dal treno come mezzo di 
trasporto sostenibile per visitare la destinazione, alla possibilità di attrarre 
nuovi residenti in località minori (combattendo lo spopolamento dei borghi) 
migliorandone la qualità della vita e garantendo  loro la possibilità di 
spostamenti velocemente per motivi di lavoro. 
Al fine di raggiungere l’obiettivo si intende supportare il territorio in tutte le 
azioni necessarie di lobby, di coinvolgimento delle imprese del territorio, di 
sensibilizzazione della stampa, di redazione di report per Regione Toscana o 
interlocuzione con Trenitalia. 



 

  8

Nel 2026 proseguono le attività di aggiornamento del sito web dedicato 
www.toscanaumbriaintreno.com, l’animazione del social network Facebook e 
l’aggiornamento dell’offerta turistica dedicata. 
 
Inoltre, durante gli incontri della Strada svolti sul territorio (living lab nei 
Comuni e del Focus Group – Valdichiana Senese con CCIAA) sono emerse 
ulteriori considerazioni relative al tema dei trasporti. Nello specifico, la 
facilitazione nell’utilizzo dei trasporti pubblici da parte dei turisti è considerata 
come un elemento prioritario.  
La stazione di Chiusi-Chianciano Terme necessita di potenziamento e 
collegamenti diretti con Roma e Roma Fiumicino e con l’alta velocità.  
La distanza dagli aeroporti e la carenza di NCC e taxi penalizzano fortemente il  
turismo e la mobilità locale. Tali criticità riducono la competitività del territorio 
dal punto di vista turistico e la qualità della vita dei residenti.  
 
Proposte operative:  

 Migliorare la connettività ferroviaria e stradale della Valdichiana Senese.  

 Attivare collegamenti diretti con i principali aeroporti vedi Perugia, 
Roma, Firenze.   

 Rivedere la normativa NCC per aumentare le licenze.  

 Implementare un piano di trasporto integrato e sostenibile. 
 
 
4. EVENTI  
 
Valdichiana Eating 
 
È confermato per l’anno 2026 il proseguimento del progetto Valdichiana 

Eating, nato con l’obiettivo di valorizzare le produzioni agroalimentari di qualità 
della Valdichiana Senese attraverso il diretto coinvolgimento dei produttori 
locali e la promozione delle filiere corte.  
 
L’evento di ambito, giunto all’8ª edizione, si svolgerà presso uno dei Comuni 
della Valdichiana Senese. L’iniziativa vedrà la partecipazione di produttori di 
eccellenze locali e sarà arricchita da laboratori tematici, attività esperienziali e 
visite guidate rivolte ai partecipanti, con l’obiettivo di favorire la conoscenza 
delle produzioni e del territorio. 
 
Anche per il 2026 verrà riproposta una delle principali novità introdotte 
nell’edizione 2025, ovvero l’Oil Corner, uno spazio dedicato all’assaggio e alla 
promozione dell’olio extravergine di oliva di produzione locale, che affiancherà 
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il consolidato Wine Corner, contribuendo a rafforzare l’offerta 
enogastronomica e l’esperienza complessiva dei visitatori. 
 
Si consiglia la sua realizzazione in mesi non troppi caldi. I comuni nei quali non 
è ancora stato realizzato l’evento sono: Cetona e Trequanda. 

 
CONVEGNO OLIO EXTRA VERGINE 
È prevista la prosecuzione dell’organizzazione del Convegno sull’Olio, nel 
Comune di Trequanda, appuntamento ormai consolidato e riconosciuto come 
momento di confronto e approfondimento sui temi legati alla filiera olivicola e 
alle sue ricadute economiche, culturali e turistiche. A tal fine, la Strada si pone 
l’obiettivo di continuare a coinvolgere anche per il 2026 esperti qualificati del 
settore al fine di offrire agli attori del territorio strumenti di lettura aggiornati, 
occasioni di formazione e spunti di riflessione sulle potenzialità turistiche 
connesse alla produzione olivicola e alla valorizzazione dell’olio di qualità. 
 
Nel 2025, l’evento è stato dedicato al tema delle nuove linee guida per la 
raccolta turistica delle olive, introdotte a seguito della sottoscrizione del 
Protocollo d’intesa tra l’Ispettorato Nazionale del Lavoro e l’Associazione 
Nazionale Città dell’Olio. Tale approfondimento ha consentito di analizzare il 
nuovo quadro normativo e operativo di riferimento, favorendo una maggiore 
consapevolezza tra gli operatori sulle opportunità offerte dall’oleoturismo, 
nonché sulle modalità corrette e sostenibili di coinvolgimento dei visitatori, nel 
rispetto delle norme vigenti e della tutela del lavoro. 
 
5. PROGETTO CHIANINA 
 
Nel 2026 si intende proseguire con l’organizzazione di azioni di valorizzazione 
dedicate alla Chianina e all’offerta turistica collegata attraverso una serie di 
attività: 

 Occasioni di visibilità durante eventi locali: Valdichiana Eating, Calici di 
Stelle a Montepulciano e altre iniziative che si rendano disponibili nel 
corso dell’anno.  

 Attività dedicata alla promozione della Chianina  
 
Le attività in questione saranno realizzate cercando, se possibile, il 
coinvolgimento del Consorzio di Tutela del Vitellone Bianco dell’Appennino 
Centrale, al fine di consolidare la collaborazione instauratasi nel corso degli 
anni.  
 
6. PROMOZIONE 
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Comunicazione online e produzione di materiali per la comunicazione 
 
I canali online (siti web e social) rappresentano oggi uno dei principali strumenti 
attraverso cui i viaggiatori cercano ispirazione, informazioni pratiche e 
suggerimenti sulle esperienze da vivere in un territorio. Per questo motivo è 
fondamentale garantire una presenza costante, coordinata e di qualità, 
continuando con le azioni svolte nel corso del 2025. Tra le pagine gestite è 
possibile ricordare:  
 

 Siti web: Valdichiana Living; Strada del Vino Nobile di Montepulciano e 
dei Sapori della Valdichiana Senese; Valdichiana Active; Valdichiana 
Eating; Wedding in Valdichiana; Artigianato in mostra; Toscana Umbria 
in Treno; Calici di Stelle a Montepulciano.  

 Facebook: Strada del Vino Nobile Montepulciano e Sapori Valdichiana 
Senese; Valdichiana Living; Valdichiana Eating; Toscana Umbria in Treno. 

 Instagram: Strada del Vino Nobile Montepulciano e Sapori Valdichiana 
Senese; Valdichiana Living; Valdichiana Eating; Wedding in Valdichiana; 
Calici di Stelle a Montepulciano.  

 YouTube: Strada del Vino nobile e dei Sapori della Valdichiana Senese; 
Valdichiana Living. 

 Linkedin: Valdichiana Living. 

A supporto di questa strategia si intende proseguire nella realizzazione di 
contenuti – video, testi e foto – che raccontano in modo autentico i prodotti 
turistici locali e supportano l’attività di comunicazione. I materiali visivi e 
testuali sono utilizzati per la diffusione mirata presso pubblici specifici e per una 
comunicazione coerente della destinazione.  
 
Produzione di newsletter  
 
Nell’anno 2026 proseguirà la produzione di newsletter periodiche rivolte ai 
contatti della Strada e dell’agenzia Valdichiana Living. Le newsletter in 
questione si dividono in due categorie: 
 

 Newsletter istituzionali, rivolte ad amministratori, aziende, uffici 
turistici e pro loro, intendono informare il territorio rispetto a novità 
ed opportunità per il settore turistico e fornire aggiornamenti sulle 
attività poste in essere dalla Strada in quanto DMO. 

 Newsletter commerciali, volte a comunicare la proposta turistica di 
Valdichiana Living a clienti ed agenzie di viaggio nazionali ed 
internazionali.  
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Tutti i canali (siti web, social, newsletter) sono curati da risorse interne, che 
garantiscono una gestione agile e dinamica della comunicazione, rispondendo 
rapidamente alle esigenze del territorio e del mercato turistico. 
 
 
UFFICIO STAMPA 
 
Per il 2026 si conferma l’attività di carattere nazionale dell’ufficio stampa a 
supporto della destinazione. 
 
Nel corso del 2025, tale attività ha consentito un’interazione costante con la 
stampa specializzata, garantendo un’ampia visibilità alla Valdichiana Senese 
su numerose testate di settore. Tra queste si annoverano: Ville e Casali, Travel 

Quotidiano (in occasione della BIT di Milano), Grazia, Agenda Viaggi, Italia a 

Tavola, Centro Tavola, Affari Italiani, HuffPost, QN Itinerari, La Cucina Italiana, 
Scatti di Gusto, Dove Viaggi, Bell’Italia, Terre del Vino, Donna Moderna, Rai 

Radio (durante il TTG di Rimini), Elle Wedding, La Bussola e il Diario. 
 
L’attività dell’agenzia continuerà a supportare non solo le iniziative 
promozionali previste dal piano, ma anche la diffusione di notizie di rilevanza 
turistica che interesseranno la destinazione. 
 
Come nelle ultime annualità, il supporto dell’agenzia di comunicazione si 
articolerà nelle seguenti attività: 

 
 segnalazione alla stampa di novità e contenuti notiziabili; 
 diffusione di comunicati stampa presso testate locali e nazionali; 
 supporto al recruiting di giornalisti e blogger per educational tour e 

ulteriori attività promozionali. 
 
Proseguirà anche nel 2026 la collaborazione con gli uffici stampa di ambito, per 
comunicare in modo integrato e sincronico le attività e gli eventi del territorio.   
 
7. GESTIONE IAT DI AMBITO ????? 
 
Nel 2026, la Strada si potrà concretizzare la gestione del punto IAT di ambito, 
curandone il coordinamento con gli altri punti informativi del territorio al fine 
di garantire uno scambio di informazioni costante sugli eventi e sulle principali 
novità dei rispettivi Comuni. 
In questa prospettiva risulta fondamentale proseguire nel percorso di 
ottimizzazione della rete di informazione turistica, consolidando il dialogo già 
attivo e la collaborazione tra i punti IAT del territorio. Un coordinamento più 
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stretto tra i vari punti informativi, infatti, consente non solo di condividere in 
modo efficiente informazioni sulle attività e sulle iniziative del territorio, ma 
anche di scambiare buone pratiche e stimoli utili a rafforzare l’offerta turistica 
complessiva. 
Le attività previste nel corso dell’anno sono: 

 Attività di informazione sul territorio 

 Distribuzione materiale informativo (mappe del territorio, brochure e 
flyer) 

 Attività di coordinamento degli IAT 

 Segreteria tecnica di coordinamento e diffusione delle informazioni di 
ambito e Tpt  

 
8. PROGETTUALITA’ E FONTI DI FINANZIAMENTO A BENEFICIO DEL 
TERRITORIO 

L’attività di progettazione e ricerca di fonti di finanziamento costituisce un 
ambito strategico e strutturale dell’azione della Strada ed è finalizzata non solo 
all’intercettazione di risorse economiche, ma soprattutto alla individuazione, 
ideazione e sviluppo di progettualità coerenti con gli obiettivi strategici e 
operativi dell’ente, capaci di generare impatti concreti e duraturi sul territorio. 

Tale attività si configura come un processo continuo di analisi, innovazione e 
costruzione di strumenti operativi, orientato all’implementazione di interventi 
che rispondano alle esigenze di sviluppo, valorizzazione e competitività del 
sistema territoriale. In questo quadro, la ricerca dei finanziamenti rappresenta 
una componente essenziale di un lavoro più ampio di elaborazione progettuale, 
che precede e accompagna la candidatura ai bandi. 

Il processo prevede un monitoraggio costante e sistematico delle principali 
fonti di finanziamento a livello locale, regionale, nazionale ed europeo, incluse 
istituzioni pubbliche, enti finanziatori, fondazioni e programmi comunitari, al 
fine di individuare opportunità coerenti con le linee di sviluppo individuate. 

In particolare, l’attività comprende: 

 l’analisi periodica dei portali istituzionali e delle piattaforme specializzate 
nella pubblicazione di bandi; 

 la selezione delle opportunità ritenute potenzialmente rilevanti sulla 
base dei requisiti di ammissibilità, delle tematiche finanziabili, delle 
tempistiche e delle risorse disponibili; 

 la condivisione e discussione delle opportunità individuate con i soggetti 
interni e territoriali coinvolti, finalizzata alla valutazione della fattibilità 



 

  13

progettuale e alla definizione degli strumenti più idonei per l’attuazione 
degli interventi. 

L’attività di individuazione dei bandi rappresenta quindi una fase preliminare 
ma centrale del processo di progettazione, in quanto consente di strutturare 
proposte solide, innovative e sostenibili. La continuità con cui tale lavoro è stato 
svolto nel corso degli anni ha permesso alla Strada di attivare risorse finanziarie 
aggiuntive, sperimentare nuove progettualità e mettere in campo azioni 
innovative, rafforzando il ruolo dell’ente come soggetto proattivo nello 
sviluppo e nella valorizzazione del territorio.  

Sono frutto di questa attività il Progetto di Ambito 2025/2027 redatto dalla 
Strada, la partecipazione a Valdichiana4green call Futural di Strada e Unione 
dei Comuni, il progetto Changes che ha permesso di potenziare il grado di 
innovazione relativo al patrimonio culturale del territorio, i progetti di 
internazionalizzazione e altre attività di supporto ai comuni dell’area. 

 


